Scénar aktivit v ramci Read for Real
- inspirace a kroky k realizaci
s priklady

1. ORGANIZACE #READFORREAL ONLINE READING ALOUD FESTIVAL

Cil:
Propagace cteni nahlas prostrednictvim digitalnich videomateriall, které jsou dostupné me-
zinarodné.

Realizace:
* Naplanujte akci v obdobi narodniho dne ¢teni nahlas (napf. v listopadu).
e Vytvorte nebo shromazdéte kratkd videa s predcitanim, do kterych se zapoji mistni cele-
brity, autori, ucitelé nebo ambasadofri ¢teni.
* Sdilejte materidly online (YouTube, socialni média, vzdélavaci platformy).
e Spolupracujte s dalSimi organizacemi a partnery projektu Read for Real, abyste si vy-
meénili zkuSenosti a vzajemné propagovali akce.

Priklad aspésnosti:

Némecka organizace Stiftung Lesen porada od roku 2020 Online Reading Festival jako di-
gitalni reakci na omezeni zplsobena pandemii. V rdmci tohoto festivalu vzniklo vice nez 33
videi s predcitanim celebrit a autord, kterd zaznamenala pres 1 milion zhlédnuti.

2. ZAPOJENI VEREJNYCH 0SOBNOSTi A POLITICKA PODPORA

Cil:
Zvyseni prestize a dosahu kampané diky ucasti orgdn( verejné spravy a verejnych osobnosti.

Realizace:
» Kontaktujte mistni nebo narodni predstavitele (prezidenta, ministra kultury, Primatora).
e Navrhnéte jim, aby se stali patrony akce nebo se zucastnili verejnych ¢teni.
e Usporadejte ,Dny otevrenych dveri“ nebo setkani na symbolickych mistech (napf. v prezi-
dentskych rezidencich, radnicich), béhem nichz se bude konat ¢teni nahlas.



» Podporujte zavedeni kazdorocni tradice ¢teni nahlas za Ucasti predstavitell samospravy
a znamych osobnosti. Pozadejte je, aby cetli své oblibené knihy.

Priklad uspésnosti:

Stiftung Lesen ma jiz 37 let patronat némeckého prezidenta. Kazdy rok béhem takzvanych
,"Dnu otevrenych dveri* v zamku Bellevue organizuji verejné ¢teni za Ucasti prezidenta a jeho
manzelky, celebrit a autor(. Tato akce se tési velkému prestizi a medidlnimu zajmu. Orga-
nizatofi vybizeji partnery Read.ForReal, aby navazali podobné vztahy s organy svych zemi
a zavedli takové tradice.

V Polsku se jiz mnoho let pordda Narodni ¢teni pod zastitou prezidentského paru.

3. VYUZITI KNIZNICH VELETRHU A ODBORNYCH AKCI

Cil:
Propagace #ReadForReal na odborném a mezinarodnim féru.

Realizace:

* Vyhledejte nejdilezitéjsi knizni veletrhy a literarni akce ve vasi zemi (napr. Frankfurt,
Bologna, festivaly atd.).

* Navrhnéte organizaci diskusnich panelll nebo workshopt za ucasti tvlrcd, vydavateld,
knihkupca, knihovnik(, uciteld a mezinarodnich partnerd.

e Témata panelld mohou zahrnovat inspirace kolem #ReadForReal: jak se zapojit, jak to
muUze neuvéritelné aktivizovat mistni komunitu, jak je to vlastné jednoduché.

e Povzbudte partnery z jinych zemi k Gcasti na ddlku nebo na misté, abyste zvysili dosah
a vymeénu zkusenosti.

Priklad uspésnosti:

Stiftung Lesen spolupracuje s nejvétsimi némeckymi knihkupectvimi a vydavateli na ne-
jvétsich kniznich veletrzich, jako jsou Frankfurt, Var$ava nebo Pariz. Poradaji tam diskusni
panely na téma propagace ¢tenarstvi a ¢tenarskych dovednosti. Partnery Read.ForReal vy-
bizime, aby podobné aktivity organizovali na svych veletrzich a festivalech, aby se zvysila
mezinarodni viditelnost kampané.

4. KAMPAN NA SOCIALNICH SIiTiCH ZA UCASTI KNIHKUPECTVI
A CELEBRIT

Cil:
Vétsi zapojeni déti a mladeze do projektu #ReadForReal prostiednictvim modernich komuni-
kacnich kanall

Realizace:
e Navazat spolupréaci s mistnimi nebo narodnimi retézci knihkupectvi, které maji socialni
profily zamérené na mladé publikum.



e Naplanujte sérii setkani #ReadForReal v téchto kamennych knihkupectvich.

» Pozvéte popularni osobnosti (celebrity, autory, influencery) k G¢asti na kampani propagu-
jici setkani #ReadForReal na Instagramu, TikToku nebo YouTube.

» Vytvarejte poutavy obsah: vyzvy, ¢teni ukadzek z knih, literarni kvizy, ziva vysilani s ¢tenim
a hashtagem #ReadForReal. Pozvéte déti k Uéasti na offline setkanich v knihkupectvich.

e Povzbuzujte publikum k Ucasti a sdileni svych nahravek s ¢tenim.

Priklad aspésnosti:

V Némecku spolupracuje Stiftung Lesen s druhym nejvétsim retézcem knihkupectvi Hugen-
dubel, ktery provozuje instagramovy ucet uréeny détem (,kids insta account”). Do kampani se
zapojuji celebrity a autori, kteri propaguji ¢teni nahlas na sociadlnich médiich. Toto partnerstvi
buduje most mezi knihkupectvimi, tvlrci a ¢tendri, coz posiluje zapojeni a vliv kampané.



